体育装备以及零售商品服务商招募需求
一、项目概况

（一）商品经营场地的范围、点位
范围：合肥市青少年活动中心各场馆
点位：根据项目零售点位布设要求在青少年活动中心综合馆、游泳馆、室外运动场；各楼层教室划定零售区域（见附图）
二、运营期限

自合同签订生效之日起三年。

运营要求
（1）零售业务合作模式为赞助加营业额保底分成的模式。

（2）零售内容为预包装食品以及饮品销售、体育装备、体育器材以及附加服务，场馆内零售产品种类内容需要符合体育类场馆经营要求，不得上架烟酒类产品，供应商经营范围需满足以上内容。

（2）体育器材销售需要提供优质品牌进行销售，以符合合肥市青少年活动中心零售规划。引进销售的商品品质需要有所保证，售后问题需要及时解决。配合完成我司顾客满意度调查。如合作期内出现因商品销售品质质量问题引起的顾客重大投诉或食品安全卫生问题，则合作终止。
（3）所设零售点位的能耗费用、卫生保洁费用、器材设备投入，人员投入，软装以及氛围布置均由供应商自行投入，如对场地进行改造，搭建，装修方案需要提前做好我司入场报备
（4）场馆售卖需要使用我司财务可监管的售卖平台，平台支付渠道需设立单独账户便于双方同时管理，且需要支持场馆会员一卡通支付方式，并支持会员积分兑换以及积分功能实现。

（5）合作期内，供应商作为我司培训业务的装备赞助商，供应我司训练队以及日常经营所需的运动器材以及运动装备，装备提供参考后附品牌库内容，供应商作为赞助商可享有使用园区内等值无形资产广告资源。

（6）优先保障我司培训业务开展需求： a.零售点位内设置客户休息区 b.配合自办/群体性文化体育活动举办，满足预包装食品、饮品零售需求或体育装备售卖需求c.所提供的装备需印制“合体”系列LOGO d.如实际体育服饰配件类需求超出本协议内约定赞助金额内容，我司享受协议价（不高于吊牌价6折）。本次招募服务商服务内容不含500人次及以上大型体育赛事文化演出现场售卖，根据实际活动举办需求一事一议，服务供应商优先。
四、计价基准

1、供应商同时成为场馆指定零售装备赞助商，可根据赞助方案总价值选取园区内的无形资产广告位进行品牌宣传和形象展示，或可冠名我司自有培训品牌下训练队装备赞助商。

2、供应商作为场馆指定零售装备赞助商，提供的装备器材包括但不限于运动装备、运动服饰、运动器材、运动辅助器材用于我司发展场馆经营业务使用，我司不可将其作为商品进行销售，转卖转售使用。装备赞助包括并不限于定制的培训学员所需训练耗材，训练装备，教练统一服装定制，员工服装定制等。赞助金额以品牌产品官方渠道售价金额为计算标准，赞助装备总价值不低于30万元。赞助品类项目包括但不限于羽毛球、乒乓球、足球、篮球、游泳、体能训练、网球、跆拳道，以保证我司正常培训学员装备保障。

2、供应商与我司对零售经营进行分成保底结算。结算方式为五处零售点位日常实际产生经营额需满足年度保底经营指标20万元，并设定分月/季度完成指标计划。达成营业指标任务后，按照分月/季度我司20%，供应商80%进行分成，计算方式为实际营业额*分成比例，双方可月度/季度进行营业额确认。
五、服务终止

1、如经营期间出现因供应商出现的重大客诉事件、赞助用品非指定用品或使用假货情况的，双方合作将终止。
2、合作期满或终止时，供应商投入的装修、装潢部分无偿归我司所有和使用，并将在合同终止后7日内撤出零售点以及移走货品，且不得提出任何补偿要求。

3、供应商应在《成交确认书》出具之日起10个工作日内与委托方签订项目合作协议

4、其他未尽事宜详见所附《项目合作协议》。

	打分内容表

	序号
	指标
	指标描述
	分值
范围

	1
	供应商实力
	供应商实体店内供应装备需要符合以下品牌或为同等级品牌，赞助用品需要符合青少年类别服饰以及用品要求，可选装备器材品牌列举如下：带*项目必须提供一项品牌库内指定品牌，否则此项不得分。

*游  泳：洲克 浪都 speedo英发等同类品牌

羽毛球: 尤尼克斯  凯胜 波利等同类品牌
乒乓球：斯蒂卡 红双喜 双鱼等同类品牌

*足  球：卡尔美 世达等同类品牌

篮  球：斯伯丁 准者等同类品牌

网  球：Head(海德) 天龙等同类品牌
*综合性品牌： 李宁 361 安踏 JOMA等同类品牌

本项满分30分，无法提供则0分。

1、提供相关代理销售证明的根据代理级别给予加分，不提供则不加分：

其中安徽省指定销售代理证明5分，合肥市指定销售代理证明为3分；合肥市内各区域指定授权销售代理证明为1分；如提供品牌库以外品牌代理资质需满足市场同等级品牌并提供说明供参考和评分。

2、除以上品牌库内含*号的必有项目外，其他运动项目品牌每增加一个大项，加2分。
3、2019年起在合肥市内有实体店铺经营经验的，且店内确有实际售卖以上品牌或同类品牌的，提供对应的店铺以及店内销售环境照片的，加2分。


	1-30分

	2
	运营方案
	供应商提供园区零售点位的整体运营方案，包括但不限于店面设计方案、年营业额预估，商品类别及定价标准，零售点位设计方案等。本项目满分20分。

方案内容全面、科学、合理，可操作性强的得10＜F《20分

基本满足上述要求、具有一定可行性的得5＜F《10分

初步满足的得1＜F《5分

	1-20分

	3
	赞助承诺
	场馆无形资产以及训练队冠名权益赞助方案，装备金额以官方线上销售渠道标价为计算标准，每年赞助金额需要满足65万元起，所增加的赞助金额档位给予不同的分值。

赞助金额方案按照年度赞助金额65万元，不得分。

65万元＜赞助金额≤70万元，得5分；

70万元＜赞助金额≤75万元，得10分；

如实际需求超出本协议内约定赞助金额内容，供应商享受协议价，根据协议价的折扣档位给予不同的分值。本小项满分为10分。

    方案一：协议价为吊牌价6折，得5分
方案二：协议价为吊牌价5折，得8分

方案三：协议价为吊牌价4折，得10分

注：协议价不得高于采购当日官方渠道最低价。
	0-20分

	4
	经营分成比例
	供应商与我司对零售经营进行分成结算。结算方式为五处零售点位日常实际产生经营额进行分成，分成方案如下：

方案一：我司20%，供应商80%；满足此小项得5分

方案二：我司30%，供应商70%；满足此小项得10分

方案三：我司40%，供应商60%；满足此小项得15分
	0-15分

	5
	应急方案
	供应商在日常运营中针对突发的零售应急预案的准备和提供。此项目

方案内容全面、科学、合理，可操作性强的得10《F<15分

基本满足上述要求、具有一定可行性的得5《F<10分

初步满足的得1《F<5分


	1-15分


